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PRISTUP I[ZRADI PROJEKTA

Analiza svih relevantnih pokazatelja (gospodarskih, infrastrukturnih,
prostornih i dr.)

Anali za trendova na turistil|l kom t
|l ntenzivna suradnja I ukl jul enost

Obilazak terena
Radionice s kljulnim dionici ma u
Prezentacije relevantnim nositel)]

o To To To Do Do
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NALAZI ANALI ZE STANJ

Demografska i

i nfrastruktu

Ademogr af ski rast ne prati dr
gupanij e

Anedovr gena cebkgrooymat meg eduagv e
Apotrebno unaprelenje komunal
podrul ji ma

Tur i s panldl a

Akoncentracija smjegtajnih ot
Zralne | uke

Anedovoljna kvaliteta i iskor
Augostiteljski objektii d o st at ni , n e zksafltetasi o
raznolikost

Arast broja vikendica (prva

Turi st

k a

Al6%nol enja u Zagrebal koj gup

Vrbovca)

Ar ast nol e2007.a20@80 ®010. pad

A6, 2 tisule dolazaka i 9,8 t|i
AD0O% noilenja i 97% dol azaka
A6 1% nolenja i okdo®ma2w dolrmizs
Aodstranihnaj brojniji turi sti | z

Francuska 50
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KLJULNI NALAZI ANALI ZE STANJ

Turisti DOMALETANOVNI GZ¥@®rebal ka: gupi
potragn

A 90% privatna putovanja; 77% jednodnevna putovanja

Agl avni mot i v Vi giepogpeeredpiniih  p ut
prijateljima (47 %breakdk r(a2tOk¥%) o

Anajveli dio realiziti3%((kodst ai
jednodnevnih udio 44%); Sjeverne Hrvatske (25%), a
Vigednevna putovanja stanovn

VELIKA GORICA

A22 tisule putovanja (7% svil
Al5,5 tisula jednodnevnih put

godina u sluzbi turistiCkog razvoja
years in the service of tourism development
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KLJ UL NI NALAZI ANA |IAtrakdjsk8 dsAdva A

A3 lokalitetame Lunar odne vagnost.i
AAT heol o didautomijm®lki t a ¢ razmaA)
ADrvena kapela Sv. Barbare u Velikoj Mlaki (razina B)

AKul turni put ADrvena arhitektur a
Al 1l okalitet nacionalne vagnost.
AZnal aj ni krajobraz Turopol | ski | U ¢
Krl ao) (razina B)
A13 |l okaliteta r e(@VWwzmejl nTeu rvoapjonlojsat,i i z
Starigrad Lukaveci drugi) (velina B i C)

A16 |l okaliteta (wvkhlna BagneE€¥t i

Niska razina turistificiranosti

50 godina u sluzbi turistickog razvoja

years in the service of tourism development



= institutzaturizam ."

TURI STI LKA “\<%%“%
ATRAKCIJSKA
OSNOVA X%

3 M‘ﬁc BeéekoW(:"“
iy Wit . Donja Lomnica
Odrangk

@ Obret SMM .

~ Kapela Figy % ;
~_Sv,Barbare ) ; P L

ok Mioka Hzi
Muzej ._ 4R 3
-l

Ve"ka A’V Gorica /-8 % our ® &

§
s
B

Lukavec

Lukavec

 onie@d

i b
ORLE . B
g e Mt | Hrast o Crkva Sv. ) :
0 ® g ) K 5 = Rakitoveu Petra Apostola A

0 : “ Velesevec

Znadajni ] 4]

krajobraz +] .
Turopbljskl i
lug

4

G , Etno selo
. Kravarsém
~Qwkit 3
- 1T

£ @ Lukini Brdo

ATRAKCIJE MEDUNARODNOG |
NACIONALNOG ZNACAJA

ATRAKCIJE REGIONALNOG ZNACAJA

POTENCIJALNE REGIONALNE ATRAKCLE |

PRIRODNE ATRAKCLJE

ANTROPOGENE ATRAKCUE

OSTALE ATRAKCUE
K
AR UL W P




institutzaturizam

KLJULNI TRENDOVI NA TURI STI LKOM TR

o To To Io I

To

Segmentacija trgigta; starenje st
Rast potragnje za odmorom u rur al
Promjene u sustavima vrijednosti

Globalizacijair ast potragnje za | okalnih
Sve razvijenija ekologka svijest
Azdrava hranao, fAzdrav ¢givot o)

Tehnol ogke promjene

50 godina u sluzbi turistickog razvoja
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SWOTT STRATEGKE PREDNOSTI I NEIL
PREDNOSTI NEDOSTACI

Ablizina Zagreba Anedovoljno valorizirana kulturna i prirodna

Adobra prometna povezanost bagti na

Abl i zina zralne | uke Aneprepoznatljivost Velike Gorice kao

Abogata kulturno-povi j esna bac¢turisti| ke destinaci ]

Aol uvana tradicija i Anedovoljna smjegtajn

AAndautonijai j edi nst ven ar |kvalitetnairaznovrsna ugostiteljska ponuda

lokalitet Anepovezanost i slabost gospodarskih

Ajedinstvena drvena arhitektura subjekta u turizmu

Aol uvan okolig i prirAneukl!l julenost |l okaln

Atri rijeke (Sava, Odra, Kupa) i jezera turizam

Aol uvane hrastove gunAnedovoljan broj educ
Anedovoljna ulaganja u promociju turizma

50 godina u sluzbi turistickog razvoja
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Cl LJEVI TURI STI LKOG RAZVOJA

APodizanje kvalitete givot a
AZagtita i trgigna valorizac
Al zgradnja sadrgajne turist.i

v

APrivlalenje veleg broja tur
potrognj e

A Stvaranje poticajnog okvira za ulaganje i inovacije u
turizmu

50 godina u sluzbi turistickog razvoja

years in the service of tourism development
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