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SADRĢAJ  

Ç Pristup izradi projekta 

Ç Kljuļni nalazi analize stanje i SWOT 

Ç Vizija i odrednice brenda 

Ç Ciljevi turistiļkog razvoja 

Ç Turistiļko zoniranje 

Ç Marketing  

Å Trģiġni segmenti i turistiļki proizvodi 

Å Promocijske aktivnosti i materijali 

Å Interni marketing i menadģment 

Å E-marketing 

Ç Akcijski plan ï predloģeni projekti 

Ç Zakljuļak 

 

 



PRISTUP IZRADI PROJEKTA 

Å Analiza svih relevantnih pokazatelja (gospodarskih, infrastrukturnih, 

prostornih i dr.)  

Å Analiza trendova na turistiļkom trģiġtu 

Å Intenzivna suradnja i ukljuļenost interesnih skupina i struļnjaka 

Å Obilazak terena  

Å Radionice s kljuļnim dionicima u gradu 

Å Prezentacije relevantnim nositeljima turistiļkog razvoja u gradu 



KLJUĻNI NALAZI ANALIZE STANJA   

 

 

 

 

Demografska i 

infrastrukturna obiljeģja 

Å demografski rast ne prati druge gradove Zagrebaļke 

ģupanije  

Å nedovrġena cestovna mreģa ï prometne guģve 

Å potrebno unapreĽenje komunalne infrastrukture u ruralnim 

podruļjima 

Turistiļka ponuda Å koncentracija smjeġtajnih objekata u neposrednoj blizini 

Zraļne luke  

Å nedovoljna kvaliteta i iskoriġtenost smjeġtajnih kapaciteta  

Å ugostiteljski objekti ï dostatni, nezadovoljavajuĺa kvaliteta i 

raznolikost 

Å rast broja vikendica (prva u Ģupaniji) 

Turistiļka potraģnja Å 16% noĺenja u Zagrebaļkoj ģupaniji (iza Samobora i 

Vrbovca) 

Å rast noĺenja 2001.-2007.; 2008. ï 2010. pad  

Å 6,2 tisuĺe dolazaka i 9,8 tisuĺa noĺenja (2010. g.) 

Å 90% noĺenja i 97% dolazaka u gradu Velika Gorica 

Å 61% noĺenja i oko 52% dolazaka ï domaĺi turisti  

Å od stranih najbrojniji turisti iz BiH, Njemaļke, SAD i 

Francuska 

 



KLJUĻNI NALAZI ANALIZE STANJA   

 

 

 

 

Turistiļka 

potraģnja 
DOMAĹE STANOVNIĠTVO ï Zagrebaļka ģupanija: 

 

Å  90% privatna putovanja;   77% jednodnevna putovanja 

 

Å glavni motiv viġednevnih putovanja ï posjet rodbini i 

prijateljima (47%), kratki odmor ili ócity breakô (20%) 

 

Å najveĺi dio realiziraju stanovnici Zagreba  tj. 38% (kod 

jednodnevnih udio 44%); Sjeverne Hrvatske (25%), a 

viġednevna putovanja stanovnici Dalmacije (24,5%) 

 

VELIKA GORICA 

Å 22 tisuĺe putovanja (7% svih putovanja u Ģupaniju) 

Å 15,5 tisuĺa jednodnevnih putovanja 

 

 

 



KLJUĻNI NALAZI ANALIZE STANJA ï Atrakcijska osnova 

 

 

 

 

Å 3 lokaliteta meĽunarodne vaģnosti 

Å Arheoloġki park Andautonija Ġļitarjevo  ( razina A) 

Å Drvena kapela Sv. Barbare u Velikoj Mlaki (razina B) 

Å Kulturni put ñDrvena arhitektura Turopoljaò (razina C) 

Å 1 lokalitet nacionalne vaģnosti  

Å Znaļajni krajobraz Turopoljski lug i livade uz rijeku Odru (s ñVratima od 

Krļaò) (razina B) 

Å 13 lokaliteta regionalne vaģnosti (Muzej Turopolja, izletiġte Kljuļiĺ brdo, 

Stari grad   Lukavec i drugi) (veĺina B i C) 

Å 16 lokaliteta lokalne vaģnosti (veĺina B i C) 

Niska razina turistificiranosti 



TURISTIĻKA 

ATRAKCIJSKA 

OSNOVA 



KLJUĻNI TRENDOVI NA TURISTIĻKOM TRĢIĠTU  

Å Segmentacija trģiġta; starenje stanovniġtva 

Å Rast potraģnje za odmorom u ruralnim prostorima 

Å Promjene u sustavima vrijednosti 

Å Globalizacija ï rast potraģnje za lokalnih autohtonim vrijednostima 

Å Sve razvijenija ekoloġka svijest (ñzdravi proizvodiò,  

     ñzdrava hranaò, ñzdrav ģivotò) 

Å Tehnoloġke promjene  

 



SWOT ï STRATEĠKE PREDNOSTI I NEDOSTACI  

PREDNOSTI NEDOSTACI 

Å blizina Zagreba 

Å dobra prometna povezanost 

Å blizina zraļne luke  

Å bogata kulturno-povijesna baġtina 

Å oļuvana tradicija i folklor 

Å Andautonija ï jedinstven arheoloġki 

lokalitet 

Å jedinstvena drvena arhitektura  

Å oļuvan okoliġ i priroda 

Å tri rijeke (Sava, Odra, Kupa) i jezera 

Å oļuvane hrastove ġume  

Å nedovoljno valorizirana kulturna i prirodna 

baġtina    

Å neprepoznatljivost Velike Gorice kao 

turistiļke destinacije  

Å nedovoljna smjeġtajna i nedovoljno 

kvalitetna i raznovrsna ugostiteljska ponuda 

Å nepovezanost i slabost gospodarskih 

subjekta u turizmu 

Å neukljuļenost lokalnog stanovniġtva u 

turizam 

Å nedovoljan broj educiranog struļnog kadra 

Å nedovoljna ulaganja u promociju turizma  



CILJEVI TURISTIĻKOG RAZVOJA 

ÅPodizanje kvalitete ģivota lokalnog stanovniġtva 

ÅZaġtita i trģiġna valorizacija prirodnih i kulturnih resursa 

ÅIzgradnja sadrģajne turistiļke destinacije 

ÅPrivlaļenje veĺeg broja turista i poveĺanje turistiļke 

potroġnje 

ÅStvaranje poticajnog okvira za ulaganje i inovacije u 

turizmu 

 



VIZIJA VELIKE GORICE 

 
GRAD 

 

ω  moderna, dobro organizirana, 
ǘǳǊƛǎǘƛőƪƛ ǳǊŜŚŜƴŀ ƛ ƻǇǊŜƳƭƧŜƴŀ 
destinacija   
ω  spoj modernih i tradicijskih 
ǎŀŘǊȌŀƧŀ   

ω ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ƛȊƭŜǘƛǑǘŜ ½ŀƎǊŜǇőŀƴŀ  ƛ 
ƛǎƘƻŘƛǑǘŜ Ȋŀ ƻōƛƭŀȊŀƪ ¢ǳǊƻǇƻƭƧŀ ƛ 
Pokuplja  

 

OKOLICA 
 

ω ǇǊƛǾƭŀőƴƻ ƛ ǎŀŘǊȌŀƧƛƳŀ 
ōƻƎŀǘƻ ǊǳǊŀƭƴƻ ǇƻŘǊǳőƧŜ 

ω ǇƻŘǊǳőƧŜ ǇƻƎƻŘƴƻ Ȋŀ ƻŘƳƻǊ 
i relaksaciju kao i posjet 
kulturnim atrakcijama 
ω ǇǊƻǎǘƻǊ ƪƻƧƛ ǇǊǳȌŀ 
ƳƻƎǳŏƴƻǎǘƛ ǳȌƛǾŀƴƧŀ ǳ 
ŘƻƳŀŏƻƧ ƪǳƘƛƴƧƛ 



TURISTIĻKO 

ZONIRANJE 


